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Resumen - La cultura y las artes
es un medio para difundir un men-
saje, esta ocasioén es el turno de
los musicos, con la finalidad de va-
lorar la profesionalizaciéon de este
sector, se hace una propuesta edu-
cativa desde un analisis interno de
una colaboradora de la Universidad
Veracruzana.
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Abstract — The culture and the arts
is a way to spread a message, this
occasion is the turn of the musi-
cians, with the purpose of asses-
sing the professionalization of this
sector, an educational proposal is
made from the internal perspective
of a collaborator of the Universidad
Veracruzana.
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ANALISIS SITUACIONAL DE LA
EMPLEABILIDAD DE LOS
MUSICOS A NIVEL NACIONAL

a musica es un servicio

creativo de recreacion, per-

tenece a la industria creati-
va, termino  otorgado por la
Organizacion de las Naciones Uni-
das para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (UNESCO); son aquellos
sectores de actividad organizada
que tienen como objetivo principal
la produccién o la reproduccion, la
promocion, la difusion y/o la comer-
cializacion de bienes y servicios y
actividades de contenido cultural,
artistico o patrimonial” (Organiza-
cion de las Naciones Unidas para la
Educacién, la Ciencia y la Cultura,
2016). Este enfoque es generador
de empleo, promotor de la cultura,
las artes y detonan el desarrollo

local.
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En la vida de los mexicanos, la
musica forma parte de la cotidiani-
dad de nuestra cultura, esto tiene
una relacion directa con la historia,
geografia, tradiciones, gastronomia,
costumbres y fiestas.

De acuerdo con el Instituto Na-
cional de Estadistica y Geografia
(INEGI) (2014), en la Encuesta Na-
cional de
(ENOE),

ese afio en la profesion de musico

Ocupacién y Empleo

la poblacién ocupada en

fue de 126,000 personas, este dato
representa el 0.3% de la poblacion
ocupada del pais, de los cuales
92.6% son hombres y solo el 7.4%
mujeres, esto evidencia la falta de
empoderamiento de las mujeres en

el sector musical.

Sin embargo para ser un musico
se requiere talento, disciplina, con-
tar con atributos de afinacion, senti-
do auditivo 'y la curiosidad

constante de aprender, por esta
razon la profesionalizacion del mu-
sico es una carrera en acenso, esta
aseveracion se hace por la creacion
de escuelas de musica, ya que, a
nivel superior la oferta educativa in-

cremento en los afos 2012 y 2013,

identificandose 50 centros de en-
sefianza en el pais, entre ellos, uni-
versidades, conservatorios,
escuelas de musica y colegios; ca-
be sefalar que estaban inscritos
8,120 estudiantes de los cuales de
cada 100 matriculados, 60 estaban
CDMX, Puebla,

Nuevo Leédn, Veracruz y Chihuahua.

concentrados en

En la distribuciéon por nivel de
escolaridad se tiene que: por cada
100 musicos, 33 tienen aprobado la
primaria, 36 secundaria, 18 nivel
medio superior y solo 12 el nivel
superior, cifra que alienta los estu-
diantes a seguir desarrollando sus
habilidades para una mejor remune-

racion.

Los musicos se emplean en el
sector terciario (comercio, restau-
rantes, y servicios de alojamiento,
transportes y servicios profesiona-

les).

Respecto al sector de los servi-
cios, los musicos por cada 100, so-
lo 81 trabajan por su cuenta en
hogares y de manera informal, 13
se ocupan en empresas - negocios
y 6 en instituciones (95% publicas y
5% privadas).
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En la misma encuesta de la
ONOE, en el apartado de posicién
en el trabajo de cada 100 musicos,
11 son empleadores, 51 son subor-
dinados - remunerados y 37 traba-

jan como independientes.

El salario tiene una correlacion
con las horas de trabajo, es decir
en promedio a la semana trabajan
los musicos 22.3h., ganando en
promedio $86.1 pesos la hora tra-
bajada, sin embargo, los musicos
que son empleadores ganan la hora
$97 Pesos y los que menos ganan
son los trabajadores subordinados

$77.

Otro dato importante es que 61
de 100 musicos perciben de uno a
15 de cada
100 perciben de tres a cinco sala-

tres salarios minimos,

rios minimos y 9 de 100 reciben

mas de cinco salarios minimos.

Un dato que no contempla la en-
cuesta son los musicos que aceptan
el hueso (tocada, presentacion
artistica) sin cobrar, con el afan de
promocionarse, los musicos invier-
ten tiempo al ensanar, al trasladar-
se al lugar y un esfuerzo
significativo por intentar sobre salir,

ya que son horas de trabajo sin re-

cibir remuneracién econdmica; lo
que se tendria que ponderar seria
el beneficio (promocién) a percibir,
si realmente va dirigido a su merca-
do meta o aporte un beneficio di-
Esto

competitividad de bajo costo, sin

recto. solo fomenta |la
profesionalizaciéon y otorgar atribu-

tos al “contratante”.

XALAPA, UNA INDUSTRIA
CULTURAL AGLOMERADA

Xalapa, Veracruz, es considerada
por el padre de la geografia moder-
na universal Alexander Von Hum-
boldt como la ciudad de las Flores,
en el afno 1804 (Rossainzz, 2017),
pero fue hasta la creacion de la
Normal Veracruzana y la Universi-
dad Veracruzana que propiciaron la
denominacién de Atenas Veracruza-
na, difusora de la cultura y las artes

en el siglo XX (Beltran, 2005).

De acuerdo con Plan Municipal
de Desarrollo (PMD) de Xalapa (H.
Ayuntamiento Constitucional de Xa-
lapa, 2018), en el apartado de cul-
tura menciona que el municipio
cuenta con diferentes recintos cul-
turales, para promover y difundir
las expresiones y actividades artis-

ticas.
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A cargo de la direccion de Desa-
rrollo Social se cuenta con los si-
guientes recintos culturales:

— Centro Recreativo Xalapeno,

— Iniciativa Municipal de Arte y
Cultura, IMAC,

— Teatro J.J Herrera,

— Museo Casa Xalapa (MUXA),
— Taller de Arte Popular (TAP),
— Plaza Xallitic,

— Plaza Lerdo (plaza Regina),

— Explanada Central del parque
Juarez,

— Foro Flotante del Paseo de los
Lagos.
Otros espacios del ayuntamiento:

— Vecindario artesanal de artes y
oficios Patio Mufioz,

— Foro Francisco Beverido,

— Foro los Tecajetes,

— Plaza San José,

— Explanada del Antiguo Pantedn
Xalapeno,

— Explanada de los Sauces,

— Foro abierto Macuiltepetl,

— Foro Abierto de la Buenavista,

— Kiosko de los Berros,

— Plazuela Manuel Maples Arce.

Recintos del IVEC:
— Teatro Ignacio de la Llave,
— Agora de la ciudad,

— Galeria de Arte Contempora-
neo GAC,

— Jardin de las Esculturas,
— Pinacoteca Diego Rivera.

Los espacios que se enunciaron
la mayoria son otorgados para la
promocion del arte y la cultura de
forma gratuita, a cambio solicitan
presentaciones artisticas sin remu-
neracion, taquilla compartida en ca-
so de cobrar el evento o insumos
de limpieza a cambio del espacio.
El intercambio lo efectuan con la fi-
nalidad de cumplir con las activida-
des sustantivas del recinto.

La situacion de los recintos, bus-
can la promocion de la cultura y las
artes, pero no se ve la rentabilidad
del espacio, ya que necesita man-
tenimiento, pintura, techado, equi-
pamiento en luz y sonido, al igual
que equipamiento técnico, pero
mantienen medidas asistencialistas,
De acuerdo con Marshall (1949), vi-
vimos en un estado paternalista,
acostumbrados a que las institucio-
nes gubernamentales sean las be-
nefactoras de la demanda en la
sociedad, esto brinda al individuo el
atributo de la plenitud; en un princi-
pio aplicar este tipo de politica apo-
ya sin embargo se debe buscar el
ejercicio activo de la responsabili-

dad y virtud hacia la ciudadania.
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Lo anterior evita la sostenibilidad
de los proyectos artisticos, ya que,
en un principio del articulo se anali-
zaba la falta de pago para los musi-
cos, los recitos con necesidades de
infraestructura y mantenimiento ha-
cen ver a la cultura precaria para
todos, sin embargo, siempre implica
una inversion realizar presentacio-
nes artisticas ya que, alguien esta
amortizando la inversion para gene-
rar entretenimiento para el publico.

Por otra parte, de acuerdo con el
INEGI (2014), el estado con mayor
numero de profesionalizacion de
lo tiene CDMX,
Puebla, tercero Nuevo Ledn y cuar-

musicos segundo
to lugar Veracruz, siendo la capital
del estado Xalapa, con mayor nu-
mero de escuelas con licenciaturas
en musica por enunciar algunos, la
Facultad de Musica U.V., el Instituto
Superior de Musica del Estado de
Veracruz, el Centro de Estudios de

Jazz, entre otros.

Acorde a la localizacién de estos
espacios, se encuentran de forma
irregular en un mismo territorio, se
concentran en una determinada
area con la finalidad de aprovechar
los beneficios que surgen de locali-

zarse con empresas del mismo ru-

bro, esto se I|le conoce como
economia de aglomeracion (Mora-
les, Y., 2017). Los beneficios estan
relacionados con el mejor aprove-
chamiento de las economias de es-

cala.

Con base en lo anterior, las eco-
nomias de localizacién hacen refe-
rencia a la aparicion de
reducciones en los costos y mejo-
ras en la produccion cuando las
empresas que pertenecen a secto-
res relacionados se situan cerca
unas de otras, generando ventajas
de tres tipos: la disponibilidad de
mano de obra calificada, la difusién
de conocimiento y la disposicién de

bienes.

Al mismo tiempo facilita la apari-
cion de un mercado de trabajadores
calificados mas amplio y flexible, en
el que los costos son mas bajos pa-
ra los microempresarios. Por ultimo,
la concentracion de empresas de
un sector favorece la localizacion
de sus proveedores especializados

en el entorno cercano.

Xalapa genera la cuarta produc-
cion a nivel nacional de musicos,
situacién que hace que genere, una

mayor oferta sobre la produccion de
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musicos, arreglistas, composicio-
nes, etc., pero la demanda en el te-
rritorio es pequefa, siendo una
necesidad buscar nuevos espacios
en otros estados incluso exportando

el talento a otros paises.

CENTRO DE ESTUDIOS DE
JAZZ, MATRICULA DE
ESTUDIANTES Y EGRESADOS

La Universidad Veracruzana (UV)
tiene una matricula de 81,017 estu-
diantes de los cuales en formacion
licenciatura estan 61,058 estudian-
tes, siendo una instituciéon encarga-
da de formar a profesionistas de

diferentes ramas.

La UV a través del Plan General
de Desarrollo 2030 y el Programa
de Trabajo Estratégico (PTE) 2017-
2021 presenta el Plan de Desarrollo
de la Direccion General del Area
Académica de Artes (PLADE), la fi-
nalidad es establecer los criterios y
formas de trabajo académico por
entidades. En el apartado de pro-
gramas educativos, el area acade-
mica de artes, cuenta con 12
planes de estudios de licenciatura

con perfiles diferenciados, sin em-
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bargo solo 3 de modalidad escolari-
zada estan enfocados en Mdsica,
Educacién Musical y Estudios de

Jazz.

Para fines de la disertacion el
enfoque sera en el Centro de Estu-
dios de Jazz (CEJ); de acuerdo al
Plan de Desarrollo de las Entidades
(PLADEA) 2017-2021,

apartado de estudiantes el

Académicas
en el
CEJ atiende a una matricula estu-
diantil de 240 estudiantes: 100 en
el programa de Licenciatura en Es-
tudios de Jazz, 140 en los Cursos
Preparatorios provenientes de 25
estados de la Republica Mexicana,
de los cuales el 26.59% es origina-
rio del estado de Veracruz; el
71.28% es originario de otras enti-
dades federativas y el 2.12% pro-
Esta
informacién se considerd en los pe-
riodos 2011, 2012, 2013 y 2014, to-

mando como referencia el mes de

viene del extranjero.

agosto como ingreso. De los anos
comparados solo 38 concluyeron la
licenciatura; situacion alarmante ya
que no se cumplen con los niveles
optimos de egresados, se proyecta
que para el 2019 se regule la matri-
cula de egresados.
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En entrevistas con estudiantes
del CEJ, mencionan que: “estudian
dos carreras, ya que ser solo musi-
co, no les ha permitido obtener el
respaldo econdémico de su familia y
para obtenerlo deben estudiar otra
carrera” también mencionan algu-
nos estudiantes que “para ser mu-
sico jazzistico, deben trabajar de
forma aleatoria, en restaurantes,
semaforos, camiones para obtener
recursos econdémicos con la finali-
dad de financiar sus estudios y es-
tadia”

dificultades que enfrentan en el

“

otros mencionan las
campo laboral ya que no quieren
habilidades

profesionaliza-

pagar el valor las
aprendidas de Ia

cion”.

Por otra parte, la Universidad Ve-

racruzana con el eslogan “arte,
ciencia y luz”, tiene recintos para
promover el arte. Los espacios que
tiene la UV en la regién Xalapa, se
enuncian a continuacion:

— Galeria Universitaria Ramon
Alva de la Canal,

— Museo de Antropologia de Xa-
lapa,

— Galeria AP,

— Casa del Lago,

— Teatro la Caja,
— Foro Torre de Laphane,

— Auditorio de la Facultad de Hu-
manidades,

— Unidad de Servicios Bibliote-
carios y de Informacién (US-
Bl),

— Sala de conciertos Tlagna.

Estos recintos algunos tienen
una cuota de recuperacion y otros
tienen un costo establecido al pu-
blico en general, sin embargo la
universidad maneja tarifa para el
arrendamiento de estos espacios,
es decir descuento para las mismas
dependencias de la Universidad,
otro tipo de tarifa para el gobierno y
teniendo el costo mas elevado para

el publico en general.

CONCLUSIONES

A modo de conclusiones, la profe-
sionalizacion de musicos es de su-
ma importancia para fortalecer el
campo laboral, ya que adquieren
habilidades instrumentales, dominio
de escenarios, un correcto manejo
de imagen, estilo, y un buen perfil
para el publico, con la finalidad de
ofrecer espectaculos de calidad.

Para lograrlo, es necesario que los
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musicos eviten aceptar presenta-
ciones artisticas gratuitas, esto con
el propésito de que el publico
aprenda a valorizar el trabajo de los
musicos y aprendan asignar un va-

lor a su trabajo.

La impronta del musico debe ge-
nerar valor al pensar que son profe-
sionista, que ha realizado estudios
especializados, y deberia ser equi-
parable a pagar cualquier otra pro-
fesion, como un doctor, arquitecto,
administrador,

contador, ingeniero,

etc.

Por otra parte, falta generar una
politica educativa en el plan de es-
tudios de la Universidad Veracruza-
na en el area de artes, que fomente
la promocion y formacion de estu-
diantes en busca de la rentabilidad
de proyectos, esto, con el fin de vi-
vir del arte, cultura, financiar y ges-
tionar los proyectos musicales.

La idea central es evitar la pasi-
vidad y oportunismo de gestores o
managers, para conseguir presenta-
ciones artisticas gratis. Para conso-
lidar este

punto, el impartir
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materias, de gestion de proyectos
culturales, administracion cultural,
permitira al musico asignar un valor
econdmico a su tiempo de estudio,
tiempo de duracion de la presenta-

ciéon y profesionalizacion.

Los estudiantes de musica nece-
sitan conocer un plan para realizar
proyectos y como ejecutarlos, tam-
bién estructurar un plan de nego-
cios percatarse en qué
rentabilidad de

acuerdo con el numero de asisten-

para
momento tienen

tes en un espectaculo.

Es un trabajo que debe cambiar
en dos espacios, en el plan de es-
tudios de la Universidad Veracruza-
na y en la sociedad, un trabajo que
el tiempo y los musicos deben em-
pezar a realizar labores de consu-

mo musical.
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